
УВАРОВ 	
  МАКСИМ 	
  

Особенности	
  управления	
  крупными	
  
аккаунтами	
  контекстной	
  рекламы	
  



Wikimart	
  сейчас	
  

�  Marketplace	
  
�  4	
  тыс+	
  магазинов	
  
�  1.5	
  млн+	
  товаров	
  в	
  продаже	
  (SKU)	
  
�  250+	
  конечных	
  категорий	
  

�  ~4	
  млн	
  посещений	
  в	
  октябре	
  

�  250+	
  сотрудников	
  



Аккаунт	
  Викимрта	
  

�  1	
  аккаунт	
  с	
  1300+	
  активных	
  кампаний	
  в	
  Яндекс.Директ	
  
¡  100к	
  активных	
  объявлений	
  объявлений	
  

�  4	
  аккаунта	
  с	
  50k	
  активных	
  объявлений	
  
¡  120k	
  активных	
  ключевых	
  слов	
  



Определение	
  структуры	
  аккаунта	
  

Структура	
  аккаунта	
  –	
  совокупность	
  рекламных	
  
кампаний	
  и	
  групп	
  объявлений,	
  организованная	
  по	
  
определенным	
  правилам…	
  
	
  
либо	
  без	
  правил:(	
  



Возможные	
  принципы	
  структурирования	
  аккаунта	
  

�  По	
  смысловым	
  категориям	
  продвигаемых	
  товаров	
  /	
  
услуг;	
  

�  По	
  страницам	
  приземления;	
  
�  По	
  регионам;	
  
�  По	
  акциям;	
  
�  По	
  условным	
  характеристикам	
  семантического	
  ядра	
  /	
  
рекламных	
  предложений	
  /	
  политической	
  воле	
  
руководства.	
  



Именование	
  рекламных	
  кампаний	
  

Нужно	
  для:	
  
�  Удобного	
  поиска	
  рекламных	
  материалов	
  и	
  навигации	
  по	
  ним;	
  
�  Идентификации	
  материалов	
  для	
  средств	
  сбора	
  и	
  обработки	
  
статистики	
  (стандартизированные	
  комментарии);	
  

�  Комментирования	
  рекламных	
  материалов	
  по	
  таким	
  параметрам	
  как:	
  
¡  Мнемоническое	
  название	
  продвигаемой	
  рекламной	
  сущности;	
  
¡  Дату	
  создания	
  рекламных	
  материалов;	
  
¡  Дату	
  последнего	
  их	
  изменения;	
  
¡  Дату	
  окончания	
  акции;	
  
¡  Id	
  менеджера	
  создавшего	
  рекламные	
  материалы;	
  
¡  Дополнительные	
  переменные	
  (например,	
  классификаторы	
  групп	
  тестирования).	
  	
  
¡  Прочее…	
  



Пример	
  именования	
  рекламных	
  кампаний	
  



Преимущества	
  правильной	
  структуры	
  

�  Легкость	
  управления	
  рекламными	
  материалами;	
  
�  Возможность	
  логичной	
  дозаливки	
  (расширения)	
  
материалов;	
  

�  Повышение	
  релевантности	
  рекламных	
  материалов;	
  
�  Возможность	
  объединения	
  статистики	
  рекламных	
  систем	
  с	
  
бизнес;	
  

�  Повышение	
  точности	
  данных	
  для	
  построения	
  моделей	
  и	
  
прогнозов.	
  	
  



Разметка	
  рекламных	
  материалов	
  

�  Правила,	
  правила,	
  правила;	
  
�  Единообразие;	
  
�  utm_campaign=%название	
  кампании%	
  

�  Важно!	
  	
  
Неправильно	
  названные/размеченные	
  материалы	
  
необходимо	
  переименовывать/перемечать	
  по	
  факту	
  
их	
  обнаружения.	
  	
  



Автоматизация	
  

�  Оптимизация	
  ставок	
  (Efficient	
  Fron}er,	
  Marine	
  
So~ware,	
  Автопилот,	
  MS	
  Excel,	
  …);	
  

�  Создание	
  и	
  управление	
  рекламными	
  материалами	
  
(Apishops,	
  elama,	
  efficient	
  fron}er,	
  seopult,	
  MS	
  Excel	
  …);	
  

�  Сбор	
  и	
  анализ	
  статистики	
  (ga	
  data	
  grabber,	
  MS	
  Excel);	
  
�  Автоматизация	
  рутинных	
  операций.	
  



Особенности	
  масштабирования	
  крупных	
  аккаунтов	
  

�  Пропорциональное	
  изменение	
  ставок;	
  
�  Отключение/включение	
  cost-­‐центров:	
  

¡  Групп	
  ключевых	
  слов;	
  	
  
¡  Категорий/товаров;	
  
¡  Временных/гео	
  таргетингов;	
  

�  Изменение	
  типов	
  соответствия	
  ключевых	
  слов.	
  



Расписание	
  операций	
  (важен	
  ритм!)	
  

�  Добавление	
  новых	
  ключевых	
  слов	
  -­‐	
  каждая	
  2	
  и	
  4	
  
неделя	
  месяца;	
  

�  Анализ	
  запросов	
  пользователей,	
  актуализация	
  списка	
  
минус	
  слов	
  -­‐	
  каждая	
  3	
  неделя	
  месяца;	
  

�  Анализ	
  площадок	
  размещения	
  –	
  каждая	
  4	
  неделя	
  
месяца;	
  

�  Сбор	
  статистики	
  -­‐	
  понедельник,	
  еженедельно.	
  



Логирование	
  операций	
  над	
  аккаунтом	
  

�  Для	
  сохранения	
  истории;	
  
�  Для	
  информирования	
  заинтересованных;	
  
�  Для	
  следующих	
  сотрудников	
  и	
  их	
  понимания.	
  	
  
	
  



Логирование	
  операций	
  в	
  Викимарте	
  



Мак с им 	
   У в а р о в 	
  
tw i � e r . c om / 4 0 _ 0 2 	
  

f a c e b o o k . c om /ma x im . u v a r o v 	
  
m@40 -­‐ 0 2 . c om 	
  

Ваши	
  вопросы?	
  


